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A. Targetare
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 Varsta 

 Sex

 Locatie

 Interese
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Tipul de 
Produs

Femeile vor vedea reclame 
care le sunt adresate exclusiv 
lor si vor primi mesaje 
targetate in functie de 
interesele lor.

Femei Barbati

Barbatii vor vedea reclame 
care le sunt adresate exclusiv 
lor si vor primi mesaje 
targetate in functie de 
interesele lor.

Criteriu de targetare  - sex

Targetare precisa
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Articole copii etc.

Cosmetice Articole sportive

Auto, Electronice etc.
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1. Profil Companie

2. Mesaj Promotional 

3. Reclame text

 Reclamele pot contine imagini

 Reclamele pot contine text

B. Instrumente de promovare
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1. Profil Companie

  6
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Ce puteti comunica si cum

 Interactionati cu audienta dvs.
 Implicati utilizatorii in acordarea de voturi, feedback (sondaje), 
postarea de comentarii etc.
 Mentineti legatura cu publicul tinta.

Stirile pe care le postati (in sectiunea `Ai ceva de zis?`) vor fi afisate in 
mod automat in pagina de `Noutati` a fanilor companiei dvs.

Ex:  in profilul  BestJobs, de pe neogen.ro comunicam  noutati despre serviciile BestJobs . 
Utilizatorii cautand in mod constant profiluri noi  vor vedea profilul BestJobs si  vor  dori sa 
devina fani. Iacestia vor primi n mod automat, in pagina lor de `Noutati` ,mesajele pe care 
BestJobs le va comunica prin intermediul  profilului neogen.

Actiune

Rezultat

Pretul unui profil de companie pe neogen.ro – 0.
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Ultimele stiri despre compania dvs.
Noi locatii 
Noi produse/servicii/oferte speciale
Noi evenimente etc.
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Studiu de caz: Orange profil companie in Moldova
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Pagina de profil a strans 30.000 
mii de vizualizari. Luand in 
considerare ca au fost 2 spatii 
publicitare, am contorizat in total 
60.000 de vizualizari.

Bannerul `Win a trip in Thailand` 
a primit 35.071 clickuri, casuta 
pentru codul zilnic acumuland 
41.202 clickuri si bannerul 
`Answer with music` 4.131 
clickuri.
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2. Mesaj Promotional
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Mesaj Promotional
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   Creati campania in doar cateva minute. 
   Atingeti audienta selectata cu ajutorul optiunilor de targetare.
   Daca nu aveti un site Web puteti crea cu usurinta un profil business pe 
Neogen.ro, si ulterior sa utilizati adresa URL a profilului in mesajele 
promotionale.
   Mesajele ajung direct in inboxul utilizatorilor, pe neogen.ro. 
   Buget total minim  este de 100 euro.
   Platiti doar pentru rezultate, intrucat sunt taxate doar mesajele citite (0.2 
euro/mesaj citit). 

Cu un buget minim de 100 de euro puteti atrage 500 de potentiali clienti!
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Metoda
- trimiterea de mesaje promotionale catre publicul 
tinta

Depasire target cu 200%!

Franziska
- 22.162 mesaje deschise
- 4.194 clickuri pe linkul catre site-ul 
clientului
Franz
- 17.416 mesaje deschise
- 2.379 clickuri pe linkul catre site-ul 
clientului

Campanie creata de agentia Republika, pentru Autoritatea de Turism a Austriei, cu scopul de a testa 
puterea site-urilor sociale, in cresterea traficului si brand awarness. Agentia Republika a ales ca 
instrument de promovare profilul neogen, mesaje promotionale si reclame text.

Studiu de caz: Franziska&Franz in Romania
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3. Reclama text
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Reclame 
text
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Reclama text
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   Atingeti audienta selectata cu ajutorul optiunilor de targetare.
   Beneficiati gratuit de o campanie, pentru a testa serviciul. 
   Creati campania in doar cateva minute. 
   Daca nu aveti un site Web puteti crea cu usurinta un profil business pe 
Neogen.ro, si ulterior sa utilizati adresa URL a profilului in reclamele text. 
   Reclamele text sunt afisate in spatii dedicate pe Neogen.ro, precum si pe 
alte 600 de site-uri afiliate.
   Reclamele sunt de asemenea inserate in video-urile de pe site.
   Buget zilnic minim 3 euro.
   Platiti doar pentru rezultate, intrucat sunteti taxat doar cand un user da click 
pe reclama dvs.

Bugetul de test de 10 euro va permite, in functie de pretul licitat pe 
click, sa atrageti pana la 500 de clienti potentiali.

Primii 10 euro din partea casei!
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Spatii reclame - Video display si spatii dedicate publicitatii
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Spatii 
publicitar

e

Video 
display
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Studiu de caz: Top Shop in Romania

Top Shop a obtinut intr-o 
perioada de 3 saptamani, prin 
rularea a 45 de reclame text, 
46.661 clickuri.

TopShop a ales sa se promoveze prin intermediul reclamelor text, afisate pe site-urile 
Neogen si in peste 500 de site-uri partenere.

Reclamele ce promovau un anumit produs au fost targetate in functie de grupul tinta caruia  se 
adresau, pentru a fi afisate doar utilizatorilor interesati.
Rezultatele obtinute de campaniile derulate a urcat Neogen pe primul loc in lista de referrals pentru 
top-shop.ro. Acesta este si motivul pentru care colaborarea Neogen-TopShop dureaza de mai bine 
de 2 ani.
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Targetare precisa
Varsta | Sex | Locatie | Interese

Masurabilitate
        Contorizarea numarului de afisari, clickuri, 

vizite, mesaje deschise etc.

Neogen foloseste tehnici avansate de targetare pentru a 
se asigura ca nicio afisare a reclamelor nu este irosita.

Flexibilitate
     Modificarea rapida a reclamelor, optiuni targetare, 

buget -> pentru cresterea CTR-ului/performantei. 

Elemente esentiale in definirea unei campanii publicitare eficiente.

Strategie



17 17

C. Statistici Neogen
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O audienta activa si implicata.

   Peste 204 de milioane de afisari pe luna 

   Peste 12 milioane de vizite/luna 

   Peste 2.5 milioane de vizitatori unici/luna 

   Peste 20 de pagini vizualizate de un membru per 
vizita 

   Durata medie a unei vizite este de 20 de minute
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D. Avantaje Direct Marketing
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•Targetare
Targetarea precisa a grupului tinta permite ca nicio afisare a reclamei dvs. sa nu fie irosita.

• Masurabilitate
Este important ca o investitie, in promovarea produselor sau serviciilor companiei, sa poata fi 
masurata in ceea ce priveste rezultatele ce le genereaza. Direct Marketing va ofera 
posibilitatea de a afla au dat click pe reclama dvs., cati au deschis mesajul trimis etc.

• Flexibilitate
Modificarea mesajului ce se doreste a fi transmis, a grupului tinta sau a ofertei, se poate 
realiza foarte rapid si usor. Puteti afla din primele zile de la activare, daca o reclama aduce 
sau nu rezultate.

• Buget variabil
Direct  Marketing este accesibil tuturor indiferent de buget. 
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E. Recomandari
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 Targetati publicul tinta

 Ganditi Viral

 Oferiti valoare unica

 Fidelizati

 Masurati rezultatele si imbunatatiti

 `Tineti la curent` - comunicati noutati despre companie, 
produse, oferte speciale etc.


